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Abstract: Lucrarea data are ca scop analiza celor mai utilizate posibilitati de intrare in lumea
afacerilor. Existenta economiei nationale se datoreaza multiplelor intreprinderi mari, mici sau mijlocii.
Lumea afacerii este interesantd, dar necesita foarte mult efort de a supravietui influientei factorilor interni §i
externi. Domeniul tehnologiilor informationale si a comunicatiilor electronice este unul mai complex. Pentru
deschiderea unei afaceri in acest domeniu antreprenorii trebuie sa dispuna de sume enorme de surse
financiare, de echipamente de ultimd generatie si de personal angajat foarte calificat. Determinarea
posibilitatii de intrare in lumea afacerii in mare masurd tine de dorinta, competenta si abilitdtile
antreprenorului, iar acesta trebuie sa urmeze numerosi pasi importanti necesari sd fie realizati.
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Introducere

Afacerea poate fi definita ca o activitate independent care poate fi desfasurata din proprie dorinta. Ea poate
fi creatd de un singur intreprinzator, care isi asuma Intregul risc sau de mai multe persoane asociate care in
comun accord impart intr-un anumit mod drepturile si obligatiile.

1 Posibilititi de intrare in lumea afacerilor

Succesul afacerii depinde de reactiile elastice la schimbarile pietei, de capacitatea de a implementa rapid
noile solutii, de a se reorganiza, de a lua operativ decizii. Inainte de a lansa o afacere, este necesar intocmirea
unui studiu preliminar 1n care se delimiteaza activitatile curente de perspectivele viitoare atit pe termen scurt
cit si pe termen lung. Aceasta munca nu e usoara, dar nu este inutila deoarece fereste afacerea si antreprenorul
de esec. Fiecare tip de afacere are anumite trasaturi specifice, anumite secrete, care luate in calcul, asigura
succesul. Avantajele si dezavantajele fiecarei posibilitati sunt prezentate in tabelul 1. [3]

Tabelul 1 Posibilitati de intrare in lumea afacerii

Crearea unei afaceri | Cumpirarea unei | Asocierea intr-o afacere | Cumpararea unei
noi afaceri existente existenta francize
a) Inovare a) Risc mai mic a) Afacerea e pe roate a) Imagine Tnalta
b) Independenta b) Clienti deja | b) inveti de la partener b)Nivel scazut de
.% ¢) Administrare proprie existenti ¢)Imparti sarcinile bancrotizare
€| d) Alegerea genului de | c) Profit responsabilitatile, ¢) Ai dreptul de a copia
s activitate d) Economii de timp d) Te ocupi cu ceea ce iti o afacere
<| e) Libertatea de decizie place d) Drepturi exclusive de
f) Nu corectezi greselile e) Schimb de idei si opinii autor
altora e) Finantare
| @) Investitii mai mari a) Repararea greselilor |a) Decizia trebuie sa o iei cu |a) Pret prea mare
5 b) Responsabilitate mare altora asociatii b) Multe rapoarte ,timp
E ¢) Mult efort b) Risc b) Impirtirea profitului consumat
@ d) Cercetari de piata c) Analiza financiard |c) Dificultati in caz de |c) Consultatia juristului
a e) Lipsa de experientd minutioasd conflict cu partenerul costisitoare

Cea mai des intilnita, cea mai uzuala posibilitate de intrare in lumea afcerii o constituie crearea unei noi
afaceri ce presupune un proces de combinare a factorilor de productie, de cautare a pietelor, de aprovizionare
si desfacere, de evaluare si asumare a riscurilor de catre Intreprinzator.

Swain si Tucker considera ca exista trei etape principale ale pocesului de creare si lansare a Intreprinderii:
conceptul de afaceri, planificare, implementarea.
Elementele fundamentale pentru procesul de creare si lansare cu success a unei noi afaceri sunt:

a. [deea — bazata pe o reala oportunitate a pietei;

b. Calificarea, cunostintele si experienta intreprinzatorului;

c. Existenta resurselor necesare si descoperirea cailor pentru obtinerea lor;

d. Motivatia bine fundamentata;
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e. Existenta unui mediu extern favorabil activitatii noii afaceri.

Deci, lansarea unei afaceri este un process de combinare a resurselor necesare (lucratori, cladiri,
echipamente, clienti, resurse banesti, furnizori), intreprinzatorii cautand, in cadrul restrictiilor in care
actioneaza sa realizeze cea mai buna combinare a factorilor de productie. In procesul de creare a unei noi
afaceri, atunci cand intervin mai multe persoane, asocierea trebuie realizata cu atentie, fiind o posibila viitoare
sursa de conflicte. Parteneriatul trebuie sa aiba la baza doua elemente:

-pozitia clara a partenerilor printr-o definire riguroasa a rolului managerial al fiecaruia;

-existenta unor obiective comune.

Cumpararea unei afaceri existente:Dacd intreprinzatorul s-a decis sa cumpere o afacere existenta,
urmatorul pas 1l reprezinta gasirea celei mai convenabile afaceri. Pentru aceasta, el trebuie sd-si stabileasca o
serie de criterii cu privire la ceea ce inseamna o afacere convenabild pentru el (domeniul de activitate, zona
etc.). Dupa aceea, va cauta afacerea care sa corespunda cel mai bine acestor criterii. Pentru aceasta va trebui
sa efectueze o serie de cercetari sau sa-si faca publica intentia sa de cumparare.

Pe de o parte, vanzatorul va urmari: obtinerea unui pret cat mai mare; incheierea unui contract in care sa
se specifice banii primiti; evitarea unor termene contractuale nerezonabile.

Pe de alta parte, cumparatorul ar dori: obtinerea unui pret cat mai mic; negocierea unor termene de plata
favorabile; existenta unor registre cu date veridice si oneste.

Inainte de a incepe negocierea, cumpiritorul trebuie si aiba in vedere cativa factori, cum sunt: intensitatea
dorintei vanzatorului de a vinde; termenul de incheiere a afacerii; modul de efectuare a platii, impactul
conditiilor economice asupra pretului afacerii. Pretul afacerii tinde sa urmeze conditiile economice generale.
Vanzatorul isi vinde afacerea in conditii bune in situatiile de prosperitate, iar cumparatorul este favorizat in
perioadele de recesiune.

O alta modalitate de a intra in afaceri este franciza. Franciza reprezintd o oportunitate de afaceri prin care
proprietarul unui serviciu sau produs inregistrat (francizor) garanteazd drepturi exclusive unei persoane
(francizat) pentru distributia si /sau vanzarea locald a serviciului sau produsului, in conditiile respectarii
standardelor de calitate si Tn schimbul unei plati sau redevente. Acordul legal dintre cele doua parti este

2.Tendinte de intrare in lumea afacerilor in domeniul TIC

Unul din indicatorii principali, ce caracterizeazd economia nationald, lumea afacerii in Republica
Moldova, este numarul de intreprinderi, de agenti economici existenti.

In baza datelor din rapoartele financiare ale agentilor economici prezentate Biroului National de Statistica
se poate de mentionat ca in anul 2015 numarul total de intreprinderi care isi desfasoara activitatea pe teritoriul
Republicii Moldova constituie 51216. Repartizarea agentilor econnomici pe genuri de activitate, pe ramuri ale
economiei nationale sunt prezentate in tabelul 2:

Conform datelor din tabelul 2 sectorul cu cei mai multi agenti economici existenti (in total 20313) este
sectorul de comert cu ridicata si amanuntul deoarece este un sector cel mai atractiv si cu posibilitati de intrare
in lumea afacerii avantajoase. Domeniul informatia si comunicatii, ca si majoritatea celorlalte domenii,
sectoare ale economiei nationale, ocupad un loc de mijloc dupa gradul de complexitate a realizarii afacerilor,
acesta fiind constituit din 1986 de intreprinderi, adica 3,88% din toatd economia RM.

Domeniul informatia si comunicatii la rindul sau este format din mai multe sectoare, directii. Numarul
agentilor economici dupa marimea firmelor in acest domeniu este prezentat in tabelul 3.

Tabelul 2 Numarul de intreprinderi pe genuri de activitate

Denumirea ramurii economiei RM Nr. de firme

Agricultura 3168
Industria extractiva 117

Industria prelucratoare 4482
Producerea si furnizarea de energie electrica, termica, gaze 100

Distributia apei, solubritate, gestionarea deseurilor 365

Constructii 2994
Comert cu ridicata si manuntul 20313
Transport si depozitare 2690
Activitati de cazare si alimentatie publica 1748
Informatia si comunicatii 1986
Activitatii financiare si asigurari 1054
Activitati profesionale, stiintifice si tehnice 4191
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Invatamint 407

Sanatate si asistenta sociala 1030
Alte activitati de servicii 3083
TOTAL 51216

Astfel, cele mai multe afaceri sunt micro- intreprinderi si afaceri mici. Aceasta se datoreaza faptului ca
dezvoltare. lar majoritatea afacerilor, Intreprinderilor mici si mijlocii reprezintd peste 97 la suta din numarul
total al afacerilor din Republica Moldova. Acestea constituie afacerile nou-create sau asa numitele afaceri
start-up-uri. Astfel, din numarul total de intreprinderi existente in RM, 45652 de firme au forma de proprietate
privata, celelalte fiind de forma publica sau mixta.

Tabelul 3 Numarul firmelor dupd marime a domeniului informatia si comunicatii

Tipuri de sectoare intreprinderi

Micro Mici Mijlocii | Mari | Total
Comunicatii electronice 317 46 8 13 384
Activitatea de productie si difuzarea 543 93 15 19 670
programelor
Activitatea de servicii in tehnologia 633 112 17 9 771
informatiei
Altele 161

Deci, si in domeniul TIC, ca si in celelalte domenii ale economiei nationale, cea mai uzuala posibilitate

afacerii sunt mai putin specifice domeniului TIC. Apoi,urmeaza francizele. Cea mai recenta posibilitate de
intrare Tn lumea afacerii in domeniul TIC este cumpararea unei afaceri existente, adica intreprinderea SA
ORANGE a procurat intreprnderea Sun-Communications. Grafic , tendinta de intrare in afaceri pentru
domeniul TIC poate fi reprezentata sub forma diagramei prezentate in fig.1.

m Creare afacere noua m Cumpararea unei francize

Cumparare afacere existenta m Asociere in afacere existenta

Figura 1 Tendinta de intrare In lumea afacerilor a antreprenorilor din domeniul TIC

Exemple de intreprinderi/prestatori de servicii in domeniul comunicatiilor electronice si tehnologiilor
informationale dupa modul de intrare in lumea afacerilor sunt prezentate in tabelul 3.

Afaceri noi create Afaceri cumparate | Asociere in afacere | Francize
deja existenta

StarNet S.R.L Daca si sunt atunci Jurnal Media Orange
Arax-Impex S.R.L din categoria celor Noroc-media Moldcell
Moldtelecom S.A mici Unite Riscom

Computers S.R.L.
Uniweb S.R.L Etc. CTC MOLDOVA
L.S “MoldData” KissTV+KissFM
1.S Radiocomunicatii ProTV
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3. Redistribuirea serviciilor TIC — metoda noua de intrare in lumea afacerilor

Noua posibilitate de a intra in lumea afacerilor, specificd doar domeniul comunicatiilor electronice, este
cel de a redistribui serviciile cumparate de la alte intreprinderi. Spre exemplu e necesar de a crea un ISP local,
pentru aceasta e nevoie de cumparat 1-2 pachete de servicii Internet de la prestatori ca “Orange” si de prestat
servicii Internet altor clienti. Aceasta obtiune e avantajoasa atit pentru clienti cit si pentru prestatorii
intermediari, atunci cind clientul (persoana fizica) are nevoie de servicii Internet calitative, dar “Orange” nu
presteaza serviciile sale Internet decit pesoanelor juridice. Astfel de exemple pot fi aduse si in cadrul
televiziunii digitale si nu numai. Exemplu ”Focussat”S.R.L ;”"NTV+"; “host.md”, “amplica.md .

Aceasta posibilitate de intrare In lumea afacerilor nu e cea mai reusita, uneori fiind incélcate normele
legale. Spre exemplu : “Focussat™-i-a fost sistata activitatea timp de 6 luni de catre ANRCETI pentru ca
serviciile prestate de aceasta erau nu de cea mai buna calitate. Deci, aceasta posibilitatea are si ea cel putin un
dezavantaj.

In dependent de tipul de servicii prestat clientilor domeniului de comunicatii electronice, numarul de
agenti economici care si-au creat o afacere variazd. Cele mai multe afaceri au fost create de tip nou, acestea
prestind servicii de Internet. Serviciul de telefonie mobile este prestat abonatilor de catre agenti economici
care 1si desfasoard activitatea in baza de franciza (Orange, Moldcell). La fel sunt inregistrate numeroase
francize de catre intreprinzatorii ce presteaza servicii de radiodifuziune si TV precum: ProTV+ ProFM sau
MuzTV+Muz FM. Cele mai putine intreprinderi care au ales posibilitatea de intrare in lumea afacerii- asocierea
la o afacere deja existent- sunt prestatoare de servicii media, de TV+ Radio, adicd companiile Jurnal Media,
Noroc-Media. Referitor la serviciul de telefonie fixa, acesta este prestart de o intreprindere lider pe piata
Republicii Moldova, S.A.Moldtelecom, care s-a format ca asocietie dupa reorganizare ei din intreprindere de
stat.

Concluzii

mai oportuna posibilitate de initiere a afacerii sale. In Republica Moldova cele mai numeroase au fost
inregistrate afacerile nou create, iar cele mai putine sunt inregistrate afacerile prin asociere antreprenorilor la
o afacere deja ezistenta. O crestere treptata se atribuie francizelor. Se mentioneaza faptul ca agentii economic
lumea afacerii, chiar mai mult au selectat o directive noud, precum redistribuirea serviciilor.

Deci in orice metoda exista risc de aceea trebuia sa o alegem pe cea care ne reprezinta cel mai bine, alegind
genul de activitate care il cunoastem in intregime si elaborind pasii pe care o sa-i urmam pina a obtine success.
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